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CHI HA RUBATO I TUOI PAZIENTI?

Fasi fatica a face mwovi paziesti ?
Le chiniche low cont ti fanno concorrensa ¥
3 Fal preventivi che pod non vengono accettani ?

.’ Un sermenano gratueto b suters &
RIVOLUDIONARE L tea profesuone ¢ a creae ba

Hudho odontowtrico del hvturo

ESPMANDERE (| 100 e ¢ fare Wb £ poisbiie

Non perdere Qeesta occauons & CRESCITA!

VERONA, 9 bugho 2013 ove 1930
Mol Crwwne Plasa Voo Heva
Va bolgo 316 - Vesore

Oy bewrve Mutne! Masapumant of @ 0L L8Rl Bew a0 B0

@ N 0t A b0t 4 304 18 e B B gl ) e V00l b e | W B8 W g

Bl

O s
(—
Vo o o

OSM|

-

:xm
R

L.

P

A et

»ws

B Mgl e It s gl g e B g b i g o o Sl

o s
(-~

OSMJ LA REPUBBLICA
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VITAL DENT DA UNA SPINTA
ALLA PREVENZIONE DENTALE.

| *VISITA ~
-moooom.nA ,xq‘

« VALUTAZIONE / |/

! SPECIALISTICA

m CLINICHE
=/ VITAL DENT

! AN LAGES DY UR W TIPS 000K Ol

Cl1 SI ABITUA A
TUTTO!

TENDI A DIVENTARE
INCONSAPEVOLE DITUTTO QUELLO
CHE PREFERISCI NON
AFFRONTARE

COMPRENDI LA DISSONANZA
COGNITIVA!
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COMFORT ZONE

OSM

IL MARKETING
CHE FUNZIONA







OSMl APRILE 2011: QUALI SONO

IFATTORICHE LA
PORTANO A SCEGLIERE
UNO STUDIO DENTISTICO
PIUTTOSTO CHE UN
ALTRO?

61% VALORI
RELAZIONALIE
RASSICURAZIONI
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TENDENZE...

TENDENZE
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MPLANTOLOGIA A CARICO IMMEDIATO COMPUTER GUIDATA

N METTOR WEADGE BNADE M - e
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UNICO PUO VOLER DIRE
MILLE COSE:

IL s
MIGLIORE -~
IL PRIMO
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COME SiI FA UNA
PROMO EFFICACE

A) ATTRARRE
B) INTERESSARE
C) TRASFERIRE UN
MESSAGGIO

OQM: I DANTY SAMSIBN TRASFOAMANG
UN PIACIAL N UN DOLORMY
w
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DIRLO UNA VOLTA SOLA NON BASTA

DEVIRIPETERLO,
ANCORA,

E ANCORA

E ANCORA

E NECESSARIO ESSERE ESPOST! 12 VOLTE AD
UNO SFOT FER COMPRENDERNE IL MESSACCGIO E
PER RICORDARLO




SIAMO SEMPRE TROPPO
DEBOLI PER VINCERE

CREATORI E DISSIPATORI

i

LA LOGICA FA PENSARE
E
L'EMOZIONE FA AGIRE
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PERCHE DEVI SAPER
VENDERE?

-ENDERE STRATEGIES

(M GLI ERRORI IN UNA
VENDITA
1) LASCIA FARE AL
TECNICO
OSM|

GLI ERRORI IN UNA
VENDITA

2) VENDITA SANDWICH




GLI ERRORI IN UNA
VENDITA

3) TROPPA FRETTA

L'ELEMENTO

IN VENDITA
L'ELEMENTO NUMERO 1
E LA DECISIONE!




